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BOLAG I KONCERNEN

DELÅRSRAPPORT 2015

myTaste 
24% YoY+

OMSÄTTNING Q1 2015

Shopello 
OMSÄTTNING Q1 2015
+ 17% YoY

KONCERNEN
Q1

2015
Q1

2014

NETTOOMSÄTTNING (TKR) 11 545 12 081

RÖRELSERESULTAT (EBITDA) (TKR) -1 415 -1 940

RÖRELSEMARGINAL (EBITDA) (%) -12% -16%

VÄSENTLIGA HÄNDELSER

UNDER PERIODEN

myTaste trafik ökade under mars med 18% jämfört med samma
period föregående år. 
Lansering av Shopello i Danmark samt förvärv av det danska
bolaget Pricecloud AsP (se not 3). 
Konvertibelemission genomförd -  tecknad till 117%.
Totalt tillfördes 14,4 MSEK före emissionskostnader.

Väsentliga händelser för respektive portföljbolag finns att hitta i rapporten. 

EFTER PERIODEN

myTaste lanserar Vinklubben 
myTaste och Matklubben slås ihop 
myTastes Barcelonakontor flyttas hem, kostnadsbesparingar om
ca 850 TKR/månad med full effekt fr.o.m Q3. Total avvecklingskostnad 
bedöms uppgå till cirka 1 600 TKR och kommer belasta Q2. 
Renodling av verksamhet - ny segmentsindelning fr.o.m Q2 2015. 
Nyemission om 167 918 aktier avseende slutlig tilläggsköpeskilling för 
Receptindex i Sverige AB. Aktiekapitalet har därmed ökat med 83 959 kr. 	
Avbrutit förvärv av Bodegas Web SL (se not 3).

1 060 +282st
JÄMFÖRT MED UTGÅNGEN AV FÖREGÅENDE KVARTAL

ANTAL BUTIKER PER SISTA MARS 2015

2,1M +28%
JÄMFÖRT MED Q1 2014

ANTAL KLICK Q1 2015

8,3M +0,5M
JÄMFÖRT MED UTGÅNGEN AV FÖREGÅENDE KVARTAL

MEDLEMMAR PER SISTA MARS 2015
JÄMFÖRT MED MARS  2014

BESÖKARE MARS 2015

29M +18%
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	 Sedan jag tog över som VD i augusti förra året har fokus legat på att effektivisera organisationen och ta hela 

koncernen till lönsamhet. Därför har vi beslutat om ett kostnadseffektiveseringsprogram där vi bland annat flyttar hem 

utvecklingen från Barcelona och slår ihop våra båda matsajter, myTaste och Matklubben. Det innebär att koncernen minskar 

sina kostnader med totalt 850 000kr/månad. Dessa förändringar kommer vi se full effekt av i Q3 och avvecklingskostnaderna 

bedöms uppgå till cirka 1,6 miljoner kr och kommer belasta Q2.

Tillsammans med Matklubben blir myTaste Sveriges överlägset största matsajt, både när det gäller trafik och medlemmar. 

Det kommer i sin tur leda till att försäljningsarbetet underlättas och vi kommer attrahera fler kunder. För att ytterligare öka 

försäljningen och möta efterfrågan från våra annonsörer, har myTaste valt att lansera vinklubben.se, som från start har över 

200 000 medlemmar. Det är en plats där vinintresserade kan ta del av aktuella kampanjer och erbjudanden. Vi har även 

tagit fram en plattform där våra 40 000 matbloggare med över 100 miljoner besökare/månad kan ansluta sin blogg till vårt 

säljnätverk för att höja sina intäkter. På så sätt ökar vi vår räckvidd kraftigt och kan ta in betydligt fler och större kampanjer.

Shopello forstätter att öka med fler butiker, mer klick och högre omsättning. Med de nya lanseringarna i Norge och Danmark 

har vi äntligen möjligheten att ta in större partners som sträcker sig över hela Skandinavien. Vi har även fått in partners inom 

bloggsegmentet, både bloggnätverk och bloggverktyg. Det innebär att vi kan öka vår räckvidd och nå ut till fler användare och 

på så sätt leverera fler klick till våra butiker.

Fokus nu ligger vid att fortsätta öka försäljningen och innan årets slut presentera ett

positivt resultat, så att vi därefter kan sikta på att förverkliga vår vision om att bli

världens största matsajt. 

“ Tillsammans med Matklubben blir myTaste
Sveriges överlägset största matsajt

VD ORD

Jonas Söderqvist
Grundare / VD
203 Web Group AB (publ)
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OM MYTASTE

myTaste erbjuder människor en plats där de kan upptäcka, spara och dela sina favoritrecept på ett enkelt och roligt sätt. Vår ambition är att 

myTaste ska vara det självklara valet för alla som söker inspiration i köket och att det ska bli en naturlig mötesplats för konsumenter, varumärken, 

bloggare, kockar och restauranger över hela världen.

myTastes skalbarhet har gjort att sajten snabbt vuxit på de marknader där den lanserats. Genom att ta ett globalt grepp om en marknad där 

konkurrenterna traditionellt verkat lokalt har myTaste lyckats bygga upp en unik position på kort tid.

“I like donuts!”

“I’m eating a donut!”

“Look at all my donuts!”

“I work with donuts!”

“I made the donut!”

VD ANDEREAS FRIIS KOMMENTERAR

“	 Jag har nu varit VD för myTaste under ett kvartal. Under 
perioden har fokus legat på arbetet med de mobila apparna till 
både IOS och Android samt den responsiva sajten. Det har varit en 
period vi har investerat tungt i dessa plattformar som en del i vår 
långsiktiga strategi att bygga en förstklassig tjänst som kan användas 
på alla plattformar där våra besökare efterfrågar oss. 

Vi har också under perioden utvecklat vårt erbjudande mot vår 
enskilt största grupp annonsörer som är vinimportörerna. myTaste 
har lanserat en tjänst vi kallar Vinklubben.se. Det är en tjänst där 
du som privatperson kan registrera dig om du är intresserad av att få 
information om viner i Systembolagets beställningssortiment. Även 
specialutformade bannerformat har tagits fram för denna målgrupp 
med inbyggd sms samt kartfunktion.

Utöver detta är det glädjande att se att vi vänt den negativa 
trafikutveklingen från i höstas när Google gjorde en stor 
uppdatering. Vi har tagit lärdom av den uppdateringen och gjort 
förändringar på sajten som nu har resulterat i att vi har 18% bättre 
trafiksiffror under mars jämfört med samma period föregående år. 

Efter periodens slut har vi även beslutat att slå ihop våra båda 
matsajter myTaste och Matklubben. Tillsamman blir de den 
överlägset största matsajten i Sverige när det gäller unika besökare, 
antal medlemmar och antal recept. Med detta som bakgrund har vi 

valt att stänga ner vårt kontor i Barcelona för att sköta all utveckling 
från vårt Stockholmkontor. 

Det är med stor hoppfullhet jag ser på den kommande tiden för 
myTaste. När vi nu har all utveckling på plats i Stockholm kan vi 
börja jobba med nya metodiker för att snabbare kunna testa ny 
funktionalitet i plattformen. Detta ser jag som en nödvändighet för 
att så snabbt som möjligt kunna få vår stora trafikbas att bestå av 
återkommande användare som bidrar till att bygga långsiktigt värde 
för myTaste.
 

VÄSENTLIGA HÄNDELSER UNDER PERIODEN

	 Trafiken har vänt, mars upp 18% jämfört med samma period 		
	 föregående år. 
	 Stora investeringar i APP för IOS, Android samt responsiv sajt.

VÄSENTLIGA HÄNDELSER EFTER PERIODEN

	 Responsiv sajt live
	 Vinformat live
	 Vinklubben.se live
	 Beslut har tagits om att stänga Barcelonakontoret 
	 Beslut har tagits om att slå ihop myTaste och Matklubben

8,3M +0,5M

JÄMFÖRT MED UTGÅNGEN AV FÖREGÅENDE KVARTAL

MEDLEMMAR PER SISTA MARS 2015

29M +18%

JÄMFÖRT MED MARS  2014

BESÖKARE MARS 2015

2 966 tkr +24%

JÄMFÖRT MED Q1 2014

OMSÄTTNING Q1 2015
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MYTASTE NYCKELTAL

OMSÄTTNING OCH RPV LINJEN VISAR RELATIV RPV (REVENUE PER VISITOR)

STAPLARNA VISAR OMSÄTTNING PER KVARTAL
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MEDLEMMAR
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OM SHOPELLO

Shopello samlar produkter från hundratals anslutna webbutiker och skapar ett shoppingnätverk där även partnersajter kan använda Shopellos 
sökmotor för sina egna tjänster.  De anslutna webbutikerna betalar per klick och intäkterna delas när klicken kommer från partnersajter.

HOW IT WORKS

VD OSKAR ELVHAGE KOMMENTERAR

“  Fokus under Q1 har legat på nylanseringen i Danmark 
med goda resultat där vi under första kvartalet anslutit flera 
hundra av Danmarks största webbutiker. Vi har även skrivit avtal 
med viktiga trafikpartners i Danmark som försäkrar trafik-
tillströmningen till webbutikerna. Det faktum att vi nu kan 
erbjuda en pan-skandinavisk produkt är en viktig förutsättning 
för våra planer att fortsätta knyta nya stora viktiga partners och 
webbutiker till oss. 

Vi har även under första kvartalet startat igång nya samarbeten 
med partners inom bloggbranschen. Med dessa nya tekniska 
samarbeten öppnas ett nytt segment upp för Shopellos annonsörer 
där dessutom bloggare/bloggnätverk kan ta del av Shopello-
nätverket. Detta kommer successivt skalas upp under 2015. 

Efter kvartalets slut har en ny version av Shopellos partner-
admin lanserats med utökade funktioner för statistik och 
ersättning till partnersajter. En ny sajt shopelloapi.com har 
lanserats som kommer göra det enklare för partnersajter att 

hitta och ansöka om Shopellos API. Även ny version av pluginet 
för wordpress har släppts med utökad funktionalitet vilket är 
en ytterligare effekt av den högre produktivitet som uppnåtts 
successivt genom Q1. 

VÄSENTLIGA HÄNDELSER UNDER PERIODEN

	 Antal klick +28 % YoY
	 Lanserat i Danmark
	 Nya partnersamarbeten i bloggsegmentet
	 Över 1000 anslutna butiker - ökat med över 280 st

VÄSENTLIGA HÄNDELSER EFTER PERIODEN

	 AllaAnnonser.se redovisas från och med Q2 ihop med
	 segmentet Shopello.
	 Sajten shopelloapi.com har lanserats.
	 Ny funktionalitet i partneradmin med förenklad kanalhantering.
	 Nya versioner av Wordpress-pluginet med mer funktionalitet
	 för ökat användande.

1 060 +282st

JÄMFÖRT MED UTGÅNGEN AV FÖREGÅENDE KVARTAL

ANTAL BUTIKER PER SISTA MARS

2,1M +28%

JÄMFÖRT MED Q1 2014

ANTAL KLICK Q1 2015

3 762 tkr +17%

JÄMFÖRT MED Q1 2014

OMSÄTTNING Q1 2015



6

Q12015

203 WEB GROUP AB (PUBL)  ORG.NR. 556710-8757        

SHOPELLO NYCKELTAL
BUTIKER
ANTAL ANSLUTNA BUTIKER 

NORGE DANMARK SVERIGE
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•  Sveriges största matcommunity 

•  1,1 miljoner medlemmar

•  98 000 användargenererade recept

•  838 716 besökare i mars 2015

•  Sökmotor för köp- och säljannonser

•  981 121 besökare i mars 2015

OM 203 BRANDS

203 Brands fungerar både som inkubator och förvaltare inom 203 Web Group. Bolaget investerar genom förvärv och egen utveckling i projekt 
där det finns tydliga synnergieffekter med portföljens varumärken. En del av projekten utvecklas till fristående bolag, t ex myTaste, medan andra 
utvecklas och drivs vidare inom bolaget.  

“  Efter utgången av Q1 beslutades att Matklubben 
ska gå samman med myTaste. Anledning till detta är att 
vi vill bygga myTaste till världens största matsajt, för att 
lyckas med det måste vi lägga all fokus där. I och med att 
myTaste förbättras och utvecklas med nya funktioner blir 
överlappningen större och större med Matklubben. Inom 
kort lanseras funktionen att lägga in recept på myTaste och 
då är de båda sajterna väldigt lika rent funktionsmässigt. 
Sammanslagningen kommer ske successivt och båda sajterna 

kommer leva vidare under en övergångsperiod. Vi beräknar 

att kommer vara klart inom 6-12 månader.

AllaAnnonser.se, som är en av Shopellos största partners, 

kommer framöver redovisas under segmentet Shopello. All 

framtida utveckling kommer skötas av Shopello och på så 

sätt kan den optimeras ytterligare för att driva mer trafik till 

Shopellos anslutna butiker.

Q1 är det sista kvartalet där segmentet 203 Brands kommer 

särredovisas. 

JONAS SÖDERQVIST,
VD 203 WEB GROUP, KOMMENTERAR



8

Q12015

203 WEB GROUP AB (PUBL)  ORG.NR. 556710-8757        

OM 203 CREATIVE

Vi är koncernens digitala byrå som producerar allt från digitala strategier till e-handelsplattformar och webbkampanjer.

Affärsidé

Byrån arbetar mot externa kunder på konsultbasis. Huvudfokus ligger på att utveckla anpassade kundlösningar, samt att generera trafik och 
konvertera den till avslut. Detta görs bland annat genom att nyttja erfarenheter från koncernens egna varumärken - en konkurrensfördel som 
andra, liknande aktörer saknar.

En växande del av 203 Creatives verksamhet består av att gå in som delägare i lovande nystartade projekt, vilket ger möjlighet för oss att
göra större affärer med arbetstimmar som investering.

ETT URVAL AV VÅRA  KUNDER

VD DIETER KALISCH KOMMENTERAR

“  Vi fortsätter trenden och gör ett positivt resultat även 
i Q1 2015. Vi har haft stor nytta av kompetensen hos de nya 
medarbetare som börjat under perioden, både för våra externa 
kunder samt för genomförda projekt internt inom koncernen.

Stort fokus under perioden har legat på en ordentlig 
uppdatering av vår delägda cashbacksajt Refunder.se.
Ny form har tagits fram för att förbättra användarupplevelsen 
och generera fler avslut, samtidigt som den bakomliggande 
tekniken förnyats för att fungera bättre i mobila enheter.

I övrigt har vi fortsatt utvecklingen av Canal Digtals nya, 
responsiva webbplats. Ledord i arbetet är tillgänglighet, 
användarvänlighet och relevans.

Efter periodens slut har vi tecknat ett avtal om delägarskap i 
ett nytt projekt: News55.se. En spännande satsning på nyheter 
tillsammans med välkända profiler inom sin bransch. Vi tror 
på ett givande och lärorikt samarbete för alla parter. Lite mer 
ingående detaljer kommer i nästa rapport.

GOOGLES ALGORITMUPPDATERING

  “Inför Googles stora uppdatering den 20 april
(nu prioriteras mobilanpassade sidor i sökresultatet) har vi under 

perioden fokuserat på kunder som av olika anledningar inte tidigare 
satsat på sin mobila närvaro. Intresset har varit stort och vi har hjälpt 

ett flertal att öka sin söktrafik från mobila enheter.”
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KONCERNEN

UPPDELNING EFTER RÖRELSESEGMENT

FÖRSÄLJNING OCH RESULTAT

Nettoomsättningen uppgick för kvartalet till 11 545 tkr  
(12 081), vilket är en minskning med 536 tkr jämfört med samma 
period föregående år. Rörelseresultatet före avskrivningar uppgick 
till -1 415 tkr (-1 940) vilket är en ökning med 525 tkr. Internt 
upparbetade kostnader som under kvartalet har aktiverats under 
immateriella tillgångar uppgår till 1 679 tkr (2 083).

Under perioden har koncernen haft exceptionellt höga finansiella 
kostnader. I samband med konvertibelemissionen kostnadsfördes 
totalt 563 tkr. Med anledning av det avbrutna förvärvet av 
Bodegas Web SL har, av försiktighetsskäl, en nedskrivning om
2 000 tkr gjorts. För mer information gällande förvärvet  av 
Bodegas Web SL se not 3 Rörelseförvärv.

LIKVIDITET OCH FINANSIERING

Den 31 mars 2015 uppgick koncernens likvida medel till  
8 781 tkr (9 145). Outnyttjad checkkredit uppgick till 3 000 tkr
(3 000). Långfristiga skulder till kreditinstitut uppgick till
1 984 tkr (1 813). 

Företaget har under perioden ställt ut konvertibler med 
företrädesrätt för befintliga aktieägare. Teckningstiden löpte 
under perioden 13 januari – 26 januari 2015. Totalt tecknades 
962 998 konvertibler, motsvarande totalt 14 445 tkr.

Kassaflödet från den löpande verksamheten uppgick för kvartalet 
till -3 756 tkr (-947). Detta kan huvudsakligen förklaras av 
fortsatt hög investeringstakt i myTaste och Shopello. 

MODERFÖRETAGET

Nettoomsättningen i moderföretaget uppgick för kvartalet till
1 865 tkr (2 730). Rörelseresultat före avskrivningar uppgick
till -800 tkr (-205).

NETTOOMSÄTTNING 
TKR PER  KVARTAL
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Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

2013 2014 2015

JAN-MARS 2015 (2014) MYTASTE SHOPELLO 203 BRANDS
203 

CREATIVE
KONCERN-

GEMENSAMT
JUSTERINGAR KONCERNEN

EXTERNA INTÄKTER 2 966 (2 386) 3 762 (3 209) 2 469 (3 876) 2 304 (2 610) 44 (0) 11 545 (12 081)

INTERNA INTÄKTER 0 (37) 0 (0) 397 (315) 116 (124) 1 821 (2 730) -2 334 (-3 206) 0 (0)

RÖRELSERESULTAT FÖRE 
AVSKRIVNINGAR (EBITDA)

-1 505 (-2 982) -372 (124) 863 (947) 236 (-13) -807 (-205) 170 (189) -1 415 (-1 940)

AVSKRIVNINGAR -1 315 (- 1 216)

FINANSIELLA POSTER, NETTO -2 847 (928)

KONCERNENS RESULTAT 
FÖRE SKATT

-5 577 (-2 228)
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TKR   NOT
2015-01-01-
2015-03-31

2014-01-01-
2014-03-31

2014-01-01-
2014-12-31   

NETTOOMSÄTTNING 2 11 545 12 081 50 202

AKTIVERAT ARBETE FÖR EGEN RÄKNING 1 679 2 083 8 285

ÖVRIGA RÖRELSEINTÄKTER 314 136 540

13 538 14 300 59 027

RÖRELSENS KOSTNADER

DIREKTA KOSTNADER -4 223 -4 500 -17 575

ÖVRIGA EXTERNA KOSTNADER -2 426 -2 678 -11 700

PERSONALKOSTNADER -8 304 -9 062 -37 844

AVSKRIVNINGAR -1 315 -1 216 -4 986

-16 268 -17 456 -72 105

RÖRELSERESULTAT -2 730 -3 156 -13 078

FINANSNETTO -2 847 928 644

RESULTAT FÖRE SKATT -5 577 -2 228 -12 434

SKATT 59 42 201

PERIODENS RESULTAT -5 518 -2 186 -12 233

PERIODENS RESULTAT HÄNFÖRLIGT TILL:

MODERFÖRETAGETS AKTIEÄGARE -5 545 -2 235 -11 883

INNEHAV UTAN BESTÄMMANDE INFLYTANDE 27 49 -350

SUMMA -5 518 -2 186 -12 233

RESULTAT PER AKTIE FÖRE UTSPÄDNING (KR) -0,34 -0,14 -0,75

RESULTAT PER AKTIE EFTER UTSPÄDNING (KR) -0,34 -0,14 -0,74

ANTAL AKTIER FÖRE UTSPÄDNING (ST) 16 445 757 16 351 949 16 351 949

ANTAL AKTIER EFTER UTSPÄDNING (ST) 16 445 757 16 445 757 16 445 757

KONCERNENS RESULTATRÄKNING  I SAMMANDRAG
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KONCERNENS RAPPORT ÖVER TOTALRESULTAT

TKR NOT
2015-01-01-
2015-03-31

2014-01-01-
2014-03-31

2014-01-01-
2014-12-31

PERIODENS RESULTAT -5 518 -2 186 -12 233

ÖVRIGT TOTALRESULTAT

POSTER SOM KOMMER OMKLASSIFICERAS TILL RESULTATET

OMRÄKNINGSDIFFERENSER VID OMRÄKNING AV

UTLÄNDSKA VERKSAMHETER -17 14 45

SUMMA ÖVRIGT TOTALRESULTAT -17 14 45

PERIODENS TOTALRESULTAT -5 535 -2 172 -12 187

PERIODENS TOTALRESULTAT HÄNFÖRLIGT TILL

MODERFÖRETAGETS AKTIEÄGARE -5 562 -2 221 -11 837

INNEHAV UTAN BESTÄMMANDE INFLYTANDE 27 49 -350

SUMMA -5 535 -2 172 -12 187
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TKR NOT 2015-03-31 2014-12-31 2014-03-31

TILLGÅNGAR

ANLÄGGNINGSTILLGÅNGAR

GOODWILL 3 13 180 13 180 13 180

ÖVRIGA IMMATERIELLA TILLGÅNGAR 23 670 22 869 21 617

MATERIELLA ANLÄGGNINGSTILLGÅNGAR 2 686 2 950 3 208

FINANSIELLA ANLÄGGNINGSTILLGÅNGAR 723 729 567

UPPSKJUTEN SKATTEFORDRAN 344 342 297

SUMMA ANLÄGGNINGSTILLGÅNGAR 40 603 40 070 38 869

OMSÄTTNINGSTILLGÅNGAR

OMSÄTTNINGSTILLGÅNGAR EXKLUSIVE LIKVIDA MEDEL  9 308 9 906 9 971

LIKVIDA MEDEL 8 781 5 361 3 079

SUMMA OMSÄTTNINGSTILLGÅNGAR 18 089 15 267 13 050

SUMMA TILLGÅNGAR 58 692 55 337 51 919

EGET KAPITAL OCH SKULDER

EGET KAPITAL

AKTIEKAPITAL 8 223 8 223 7 676

ÖVRIGT TILLSKJUTET KAPITAL 47 228 46 875 31 781

OMRÄKNINGSRESERV 4 21 -1

BALANSERADE VINSTMEDEL INKLUSIVE ÅRETS RESULTAT -32 204 -26 660 -10 594

EGET KAPITAL HÄNFÖRLIGT TILL MODERBOLAGETS AKTIEÄGARE 23 251 28 459 28 862

EGET KAPITAL HÄNFÖRLIGT TILL INNEHAV UTAN BESTÄMMANDE INFLYTANDE 188 153 1 041

SUMMA EGET KAPITAL 23 439 28 612 29 903

LÅNGFRISTIGA SKULDER 4

RÄNTEBÄRANDE SKULDER 16 090 2 282 2 084

ÖVRIGA SKULDER 0 0 1 088

UPPSKJUTEN SKATTESKULD 2 008 2 087 2 888

KORTFRISTIGA SKULDER 4

RÄNTEBÄRANDE SKULDER 2 499 5 048 636

ÖVRIGA SKULDER 14 656 17 308 15 320

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 58 692 55 337 51 919

KONCERNENS RAPPORT ÖVER FINANSIELL 
STÄLLNING I SAMMANDRAG
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KONCERNENS RAPPORT ÖVER EGET 
KAPITAL I SAMMANDRAG

TKR NOT 

EGET KAPITAL HÄNFÖRLIGT 
TILL MODERFÖRETAGETS 

AKTIEÄGARE

EGET KAPITAL 
HÄNFÖRLIGT TILL 

INNEHAV UTAN 
BESTÄMMANDE 

INFLYTANDE
TOTALT EGET 

KAPITAL

PER 1 JANUARI 2015 28 459 153 28 612

PERIODENS RESULTAT -5 545 27 -5 518

ÖVRIGT TOTALRESULTAT -17 0 -17

SUMMA TOTALRESULTAT -5 562 27 -5 535

TRANSAKTIONER MED AKTIEÄGARE

KONVERTIBLER 354 0 354

FÖRVÄRV AV MINORITETSANDELAR 0 8 8

PER 31 MARS 2015      23 251 188 23 439

TKR NOT 

EGET KAPITAL HÄNFÖRLIGT 
TILL MODERFÖRETAGETS 

AKTIEÄGARE

EGET KAPITAL 
HÄNFÖRLIGT TILL 

INNEHAV UTAN 
BESTÄMMANDE 

INFLYTANDE
TOTALT EGET 

KAPITAL

PER 1 JANUARI 2014 40 424 325 40 749

ÅRETS RESULTAT -11 883 -350 -12 233

ÖVRIGT TOTALRESULTAT 45 0 45

SUMMA TOTALRESULTAT -11 838 -350 -12 187

TRANSAKTIONER MED AKTIEÄGARE

NYEMISSION OPTIONER 50 0 50

FÖRVÄRV AV MINORITETSANDELAR -177 177 0

PER 31 DECEMBER 2014      28 459 153 28 612
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KONCERNENS RAPPORT ÖVER 
KASSAFLÖDEN I SAMMANDRAG

TKR NOT
2015-01-01-
2015-03-31

2014-01-01-
2014-03-31

2014-01-01-
2014-12-31

DEN LÖPANDE VERKSAMHETEN

RESULTAT FÖRE SKATT -5 577 -2 229 -12 434

JUSTERING FÖR ICKE KASSAFLÖDESPÅVERKANDE POSTER 3 543 1 234 4 418

-2 034 -995 -8 016

BETALD INKOMSTSKATT -88 -95 -104

NETTOKASSAFLÖDE FRÅN DEN LÖPANDE VERKSAMHETEN -2 122 -1 090 -8 120

FÖRE FÖRÄNDRINGAR I RÖRELSEKAPITAL 

JUSTERINGAR AV RÖRELSEKAPITAL -1 634 143 413

KASSAFLÖDE FRÅN DEN LÖPANDE VERKSAMHETEN -3 756 -947 -7 707

KASSAFLÖDE FRÅN INVESTERINGSVERKSAMHETEN -1 859 -2 588 -4 786

KASSAFLÖDE FRÅN FINANSIERINGSVERKSAMHETEN 9 035 -328 4 846

PERIODENS KASSAFLÖDE 3 420 -3 863 -7 647

LIKVIDA MEDEL I BÖRJAN AV ÅRET 5 361 13 008 13 008

LIKVIDA MEDEL VID PERIODENS SLUT 8 781 9 145 5 361
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MODERFÖRETAGETS RESULTATRÄKNING  I SAMMANDRAG

TKR   NOT
2015-01-01-
2015-03-31

2014-01-01-
2014-03-31   

2014-01-01-
2014-12-31

NETTOOMSÄTTNING 1 865 2 730 10 358

ÖVRIGA RÖRELSEINTÄKTER 635 738 3 038

2 500 3 468 13 396

RÖRELSENS KOSTNADER

DIREKTA KOSTNADER -731 -879 -3 183

ÖVRIGA EXTERNA KOSTNADER  -896 -1 273 -5 397

PERSONALKOSTNADER -1 673 -1 521 -6 818

AVSKRIVNINGAR -44 -71 -291

-3 344 -3 744 -15 689

RÖRELSERESULTAT -844 -276 -2 293

FINANSNETTO -2 655 112 681

RESULTAT EFTER FINANSIELLA POSTER -3 499 -164 -1 612

BOKSLUTSDISPOSITIONER 0 0 1 098

RESULTAT FÖRE SKATT -3 499 -164 -514

SKATT 0 0 0

PERIODENS RESULTAT -3 499 -164 -514

MODERFÖRETAGETS RAPPORT ÖVER TOTALRESULTAT

TKR NOT
2015-01-01-
2015-03-31

2014-01-01-
2014-03-31   

2014-01-01-
2014-12-31

PERIODENS RESULTAT -3 499 -164 -514

ÖVRIGT TOTALRESULTAT 0 - -

PERIODENS TOTALRESULTAT -3 499 -164 -514
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MODERFÖRETAGETS BALANSRÄKNING I SAMMANDRAG

TKR 2015-03-31 2014-12-31 2014-03-31

TILLGÅNGAR

ANLÄGGNINGSTILLGÅNGAR

IMMATERIELLA ANLÄGGNINGSTILLGÅNGAR 0 0 118

MATERIELLA ANLÄGGNINGSTILLGÅNGAR 299 343 433

FINANSIELLA ANLÄGGNINGSTILLGÅNGAR 38 470 38 431 26 442

SUMMA ANLÄGGNINGSTILLGÅNGAR 38 769 38 774 26 993

OMSÄTTNINGSTILLGÅNGAR

KORTFRISTIGA FORDRINGAR 23 660 16 264 22 406

KASSA OCH BANK 4 598 2 519 5 853

SUMMA OMSÄTTNINGSTILLGÅNGAR 28 258 18 783 28 259

SUMMA TILLGÅNGAR 67 027 57 557 55 252

EGET KAPITAL OCH SKULDER

EGET KAPITAL

BUNDET EGET KAPITAL

AKTIEKAPITAL 8 223 8 223 8 176

FRITT EGET KAPITAL

BALANSERAT RESULTAT 42 741 42 902 40 899

PERIODENS RESULTAT -3 499 -514 -164

SUMMA EGET KAPITAL 47 465 50 611 48 911

LÅNGFRISTIGA SKULDER 14 106 - -

KORTFRISTIGA SKULDER 5 456 6 946 6 341

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 67 027 57 557 55 252
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NOT 1 REDOVISNINGSPRINCIPER

Delårsrapporten är upprättad i enlighet med IAS 34 Delårsrapportering samt tillämpliga delar i årsredovisningslagen. 

Samma redovisningsprinciper och beräkningsgrunder har tillämpats som i senaste årsredovisning. 

Moderföretagets delårsrapport är upprättad i enlighet med kapitel 9 i årsredovisningslagen. Samma 

redovisningsprinciper och beräkningsgrunder har tillämpats som i senaste årsredovisning. 

NYA REDOVISNINGSPRINCIPER 

SAMMANSATTA INSTRUMENT 

Konvertibla skuldebrev kan konverteras till aktier genom att motparten utnyttjar sin option att konvertera fordringsrätten 

till aktier och redovisas som ett sammansatt finansiellt instrument uppdelat på en skulddel och en egetkapitaldel.  Skul-

dens verkliga värde vid emissionstidpunkten beräknas genom att de framtida betalningsflödena diskonteras med den ak-

tuella marknadsräntan för en liknande skuld utan rätt till konvertering. Värdet på egetkapitaldelen beräknas som skillnaden 

mellan emissionslikviden då det konvertibla skuldebrevet gavs ut och det verkliga värdet av den finansiella skulden vid 

emissionstidpunkten. Räntekostnaden redovisas i årets resultat och beräknas med effektivräntemetoden.

NOT 2 RÖRELSESEGMENT
Koncernens rörelsesegment identifieras utifrån den interna rapporteringen som görs till företagets högsta verkställande 

beslutsfattare. Verkställande direktören utgör koncernens högsta verkställande beslutsorgan. Koncernen har identifierat 

fyra rörelsesegment, myTaste, Shopello, 203 Brands och 203 Creative.

MYTASTE 

Är en av världens största matsajter med social funktionalitet. Främsta inkomstkällan är reklam.

SHOPELLO 

Är en e-handelsplattform som marknadsför andra webbutikers produkter och får intäkter genom förmedling av trafik. 

203 BRANDS 

Utgjordes under fjärde kvartalet 2014 huvudsakligen av Matklubben.se och Allaannonser.se. Även Bilweb.se ingick fram 

till den 1 juni 2014 då den avyttrades. Dessa sajter liknar varandra i att de nått en mogen fas gällande både trafik och 

marginal. Främsta inkomstkällan är reklam.

203 CREATIVE 

Är en fristående digitalyrå som levererar konsulttjänster till både externa kunder och de interna sajterna.

Förutom dessa fyra segment bryts också KONCERNGEMENSAMT ut då dessa ej härrör till något specifikt segment.
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JAN-MARS 2015 (2014)

MYTASTE SHOPELLO 203 BRANDS
203 

CREATIVE
KONCERN-

GEMENSAMT
JUSTERINGAR KONCERNEN

EXTERNA INTÄKTER 2 966 (2 386) 3 762 (3 209) 2 469 (3 876) 2 304 (2 610) 44 (0) 11 545 (12 081)

INTERNA INTÄKTER 0 (37) 0 (0) 397 (315) 116 (124) 1 821 (2 730) -2 334 (-3 206) 0 (0)

RÖRELSERESULTAT FÖRE 
AVSKRIVNINGAR (EBITDA)

-1 505 (-2 982) -372 (124) 863 (947) 236 (-13) -807 (-205) 170 (189) -1 415 (-1 940)

AVSKRIVNINGAR -1 315 (- 1 216)

FINANSIELLA POSTER, NETTO -2 847 (928)

KONCERNENS RESULTAT 
FÖRE SKATT

-5 577 (-2 228)

JAN-DEC 2014

MYTASTE SHOPELLO 203 BRANDS 203 CREATIVE
KONCERN-

GEMENSAMT
JUSTERINGAR KONCERNEN

EXTERNA INTÄKTER 13 726 13 659 12 839 9 978 0 50 202

INTERNA INTÄKTER 88 0 1 734 747 10 359 -12 928 0

RÖRELSERESULTAT FÖRE 
AVSKRIVNINGAR (EBITDA)

-9 377 -1 457 3 390 445 -2 002 909 -8 092

AVSKRIVNINGAR -4 986 

FINANSIELLA POSTER, 
NETTO

645 

KONCERNENS RESULTAT 
FÖRE SKATT

-12 433

NOT 3 FÖRVÄRV
Den 27 oktober 2014 offentliggjorde 203 Web Group att företaget träffat ett avtal om förvärv av den spanskaföretaget Bodegas Web 

SL som driver vinbutiken Bodegashop.com. I samband med förvärvets slutförande har ett antal omständigheter rörande Bodegashop 

inträffat som haft till följd att intäkterna i Bodegashop fallit kraftigt. 203 Web Group är av uppfattningen att dessa omständigheter 

är av bestående karaktär. Utöver detta har också ett antal väsentliga avvikelser från den dokumentation som låg till grund för 

förvärvet upptäckts. Utredningen visar bland annat på en rad grova felaktigheter i bokföringen. 203 Web Group har därför avbrutit 

förvärvsprocessen. Säljarna har därvid riktat krav mot företaget om att förvärvsprocessen ska fullföljas, vilket bestridits av 203 Web 

Group. Transaktionen innehöll en apportdel om 363 637 nyemitterade aktier i 203 Web Group. Med anledning av att förvärvet avbrutits 

har apporten inte slutförts och denna del har därför inte redovisats i Balansräkningen utan tas upp som en Eventualförpliktelse. 

Framtag av en förvärvsanalys är därmed inte möjlig. 

Shopello har börjat lansera sina tjänster i Danmark vilket gör det möjligt för danska webbutiker och partnersajter att ansluta sig till 

Shopellos nätverk. I samband med lanseringen förvärvades även det danska företaget Pricecloud ApS vilket kommer innebära ny 

teknik för hela Shopello-nätverket. Bland annat kommer det bli enklare för butiker att ansluta sig och administrera sina annonser. 

Köpeskillingen utgörs av två delar. Del ett uppgår till 926 789 kronor och ska erläggas via skuldebrev på tillträdesdagen. Skuldebrevet 

ska efter sex månader från tillträdesdagen kvittas mot 72 aktier i Shopello International AB. Del två består av en tilläggsköpeskilling om 

502 012 kr och ska erläggas via skuldebrev sex månader efter tillträdesdagen och tillfalla säljaren förutsatt att uppställda mål uppnåtts. 

Vid framläggandet av delårsrapporten fanns inte  tillräckligt med information för att kunna ta fram en förvärvanalys.
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NOT 4 UPPLYSNINGAR OM VERKLIGT VÄRDE

31 MARS 2015 31 DEC 2014

REDOVISAT VÄRDE VERKLIGT VÄRDE REDOVISAT VÄRDE VERKLIGT VÄRDE

Skulder från kreditinstitut 3 034 3 034 3 312 3 312

Villkorad köpeskilling 1 343 1 343 1 308 1 308

Finansiella leasingskulder 1 449 1 449 1 546 1 546

Konvertibelt lån 14 106 14 106 --- ---

BESKRIVNING AV VERKLIGT VÄRDE
För beskrivning hur verkligt värde beräknas se information i årsredovisningen för 2014.

VILLKORAD KÖPESKILLING
Villkorad köpeskilling värderas till verkligt värde genom diskontering av förväntade kassaflöden med en riskjusterad 

diskonteringsränta. Förväntade kassaflöden bestäms utifrån budgeterad framtida omsättning och motsvarande belopp som kommer 

att utgå vid specifikt utfall.

KOVERTIBELT LÅN
Verkligt värde för konvertibelt lån lämnas i upplysningssyfte och beräknas genom en diskontering av framtida kassaflöden av 

kapitalbelopp och ränta diskonterade till aktuell marknadsränta. 

Den villkorade köpeskilling har värderats till verkligt värde som återfinns i nivå 3 i värderingshierarki. Förändring för villkorade 

köpeskillingen i nivå 3 presenteras nedan.

JAN-MARS 2015 (2014) JAN-DEC 2014

INGÅENDE BALANS 1 308 (1 276) 1 276

VÄRDEFÖRÄNDRING I RESULTATET 35 (42) 32

UTGÅENDE BALANS 1 343 (1 318) 1 308
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Kommande rapporttillfällen		  Kontaktinformation
Bolagsstämma	 15 juni 2015		 203 Web Group AB (publ)

Delårsrapport april - juni 2015	 28 aug 2015		 Birger Jarlsgatan 6B, 7TR

Delårsrapport juli - september 2015	 27 nov 2015		 SE-114 34 Stockholm

Bokslutskommuniké 2015	 26 feb 2016	

	

						   

Informationen i denna delårsrapport är sådan som 203 Web Group AB ska offentliggöra enligt lagen om värdepappersmarknaden och/eller 

lagen om handel om finansiella instrument. Informationen lämnades för offentliggörande den 29 maj 2015 kl. 08.30 (CET).

Aktien					  
203 Web Group hade per 31 mars 2015 ett aktiekapital om 8 222 879 kr fördelat på 16 445 757 aktier. Kvotvärdet uppgår till 0,5 kr. Aktien 

handlas sedan 4 juli 2014 på Nasdaq OMX First North Premier under kortnamnet 203. En handelspost omfattar en (1) aktie. Samtliga aktier 

utgörs av samma serie och äger samma rätt till röst och utdelning i bolaget. 	

Avgivande av delårsrapport
Styrelsen och verkställande direktören för 203 Web Group AB (publ) avger härmed följande delårsrapport

för perioden 2015-01-01 - 2015-03-31.

Revisorernas granskning
Delårsrapporten har inte varit föremål för särskild granskning av bolagets revisorer.
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